ICANTAR

Klimabarometeret 2025

Litteraturhuset 18. november 2025

374401448

eva.fosby.livgard@kantar.com
© Kantar 2025




Om undersgkelsen

Kantar Klimabarometer er en uavhengig, arlig undersgkelse.

Formalet er & kartlegge befolkningens holdninger
og atferd i forhold til klima og klimapolitikk.

Barometeret har veert gjennomfgart siden 2009,
dette er den 16. malingen.

Mer enn 2000 respondenter.
Alle besvarer undersgkelsen digitalt.

Datainnsamling ble gjennomfart 6. — 19. juni 2025.
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Klimabarometeret er gjennomfort i samarbeid med: '
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Jkende statte til kjernekraft
som energikilde

og flere stiller seg positive til
at det bygges kjernekraftverk
| kommunen der de bor
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Flere stiller seg positive il olje
som energikilde

og aldri har sa mange stattet

opp om at Norge bar fortsette
a lete etter olje og gass i
samme grad som i dag
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Kun en av fire setter klimaendringer
blant vare tre storste utfordringer
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Klimasaken lgfter seg fra femte til fjerdeplass
Men andelen som er opptatt av klimaendringer faller fra 30% til 25% det siste aret

Klimaendringer ligger na som nummer fire Andel av befolkningen som peker pa klimaendringer
blant Norges sterste utfordringer som en av vare tre stgrste utfordringer
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Klimaengasjementet blant de unge
fortsetter a falle

20102011 20132014 20152016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Prosent
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Kun 9% i aldersgruppen under 30 ar
er «Klimaidealister»

2021 2022 2023 2024 2025

Prosent
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Hvorfor faller klimaengasjementet
blant de unge?

Pandemi og nedstengning
av samfunnet?

De neere ting blir viktigere?
Klimaapati?
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Halvparten av befolkningen mener
norske myndigheter gjar altfor lite
for a begrense utslipp av
klimagasser i Norge
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55% mener norske myndigheter gjar
for lite for at vi skal tilpasse oss
Klimaendringene
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MDG- og Venstre-velgere holder klimasaken stabilt pa forsteplass

2 W WP e @

Z sy ©

Sosiale Helsetjenesten Helsetjenesten WMUINEERGHGEIM Helsetjenesten WUl plelylplel=Tg kr\i/rr(:ilgacl)i?et Helsetjenesten Innvandring
forskjeller 58% 46% 43% 74% (+2) 45% 46% (-3) 40% 38% 51%
g
@®
(7]
© pEIECEHENES M Klimaendringer | Klimaendringer Sosiale yrkFeasearlr(?ive yrkFeasearlr(?ive Helsetjenesten ;:g:;t; kr\i/rg:ga?i?et
> o) o/ (_ o/ (_ A (o) o)
c(g 44% 44% (-20) 32% (-4) forskjeller 34% 309, 35% 37% 36% 47%
Q.
Q.
2
Klimaendringer Sosiale Geopolitikk Geopolitikk Sabrglle(;(:gh < Helsetjenesten Geopolitikk kr\i/rg:ga?ig’:[]et Helsetjenesten/
42% (+2) forskjeller 43% 28% 33% o P 32% 37% o landets gk 39%
(30%) 34%
Velgernes
rangeringav | 3 2 ‘ 2 1 1 7 1 1 8 ‘ 9 ‘ 13 ‘
«Klimay
19% (+4) 14% (-15) 19% (-1) 3% (+1)

Tall i parentes viser prosentpoeng endring fra 2024
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8% mener det er klima og miljg som
bor prioriteres i statsbudsjettet

Helse og omsorg
Forsvar

Skole og utdanning
Kommunegkonomi
Klima og miljg
Politi og beredskap

Arbeid og sysselsetting

Innvandring og
integrering

Landbruk

Samferdsel
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24%

mener politikerne holder hva de lover
| klimaspgrsmal

> P—_—
14
’3' o, f#l'

\ il -' s
ICANTARY -~ %718

S

AL, ; &

eva.fosby.livgard@kantar.com © Kantar 2025 | 15




Regjeringen.no 7% har tro pé at regjeringen vil na
Tema v Dokument v Aktuelt v Departement v Regjering v d@t nye klimamélet

Forsiden » Aktuelt » + Nyheter

Norge har meldt inn sitt nye
klimamal til FN Helt sikkert ikke

Nyhet | Dato: 26.06.2025
Read in English

Antagelig ikke
Norge har i dag meldt inn sitt nye klimamal for 2035 under
Parisavtalen. Malet er a redusere klimagassutslippene med

minst 70—75 prosent i 2035 sammenlignet med 1990. Kanskje

—Jeg er veldig glad for at vi i dag felger opp Norges internasjonale forpliktelser
under Parisavtalen. Vi melder inn et ambisigst klimamal for 2035. Det kan vi Ganske sikkert
veere stolte av, sier klima- og miljgminister Andreas Bjelland Eriksen.

— 7%
| juni vedtok Stortinget Norges nye klimamal for 2035. Parisavtalen innebasrer
at det hvert femte ar skal meldes inn nye, forsterkede klimamél. Derfor skal Helt sikkert

|

alle land som er part til avtalen melde inn nye klimamal i ar.

— For Parisavtalen ble vedtatt, styrte verden mot en global oppvarming pa nser .
Vet ikke

(@]

4 grader. Na ligger vi an til 2,6 grader. Det viser at Parisavtalen virker. Vi
styrker na klimamalene vare ytterligere, sa vi kommer naermere malet om &
begrense oppvarmingen til 1,5 grader, sier Bjelland Eriksen.
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Flest (43%) mener myndighetene bor
prioritere utslippskutt i Norge

Vet ikke
11 %

Uenig i at Norge
skal bidra til
utslippskutt

13 %

Utenfor EU/EQDS
18 %

Innenfor EU/E@DS
15 %
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Mer satsing pa fornybar energi er hva
flest mener regjeringen bgr prioritere
for a redusere de nasjonale utslippene

Mer satsing pa fornybar energi

Gjgre det enklere for neeringslivet a frakte gods
og varer klimavennlig

Sterkere satsing pa grenn omstilling i norsk
industri

Bedre forvaltning av skog og gr@ntarealer

Gjere det enklere for folk a reise klimavennlig

Sterkere satsing pa klimavennlig
bosetting/byplanlegging

Mer satsing pa grgnn innovasjon

Sterkere satsing pa klimavennlig
matvareproduksjon

Sterkere satsing pa grann skipsfart (innenriks
skipsfart og fiske)
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Stadig feerre stotter opp om vindkraft

Vindkraft pa land Vindkraft til havs
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Dkende oppslutning om kjernekraft

Kjernekraft
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Flere stotter opp om olje
som energikilde

Olje
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NIMBY:
Den positive holdningen til energikildene reduseres
hvis det er spgrsmal om utbygging i egen kommune

Generell holdning m Utbygging i egen kommune
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Vindkraft pa land Vannkraft Solkraft Kjernekraft
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Segmentering med utgangspunkt i holdning til klima

10% av befolkningen er 42% av befolkningen er 32% av befolkningen er 11% av befolkningen er
«Klimaidealister» «Pragmatikere» «Likegyldige» «Avvisere»

=] | I

Er sveert opptatt av klimasparsmal Er opptatt av klimaspgrsmal, Er litt opptatt av klimaspgrsmal, Er ikke opptatt av klimaspgrsmal,
og prioriterer hensynet til klima men tar hensyn til klima men lar sjelden hensynet til klima og lar ikke hensyn til klima
i det daglige. kun der det lar seg gjgre uten for store pavirke hverdagen. pavirke hverdagen.

anstrengelser.

4% svarer vet ikke og faller ut av segmenteringen
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Mindre matsvinn, lavere forbruk og
mer kildesortering

er hva forbrukerne har gjort mer av det siste
aret for a begrense eget fotavtrykk

N 41
I 40
N 39
N 3
BN 3o
I 27
I o
B 10
R 17
Bruker mer kollektivtransport [ 16
Byttet til el, hybrid, hydrogenbil [ 15
Kigrt mindre bil [N 15
Energieffektivisert bolig - 13
Valgt annen transp enn fly - 11
Andre tiltak [} 3
Abonnert bildeling | 1

Redusert matsvinn

Redusert personlig forbruk
Kildesorterer mer

Redusert bruk av plast/emballasje
Reparert fremfor & kjgpe nytt
Redusert innetemp.

Spist mindre rgdt kjatt

Syklet/gatt mer

Kjapt brukt, leid, 1ant fremfor kjgpe nytt
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Livsfase er utslagsgivende
for hva den enkelte gjor for klima

Aldersgruppen under 30 ar bruker mer
kollektivtransport, abonnerer i stgrre grad pa
bildelingsordninger, og kjgper mer brukt, laner
eller leier enn andre aldersgrupper
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Livsfase er utslagsgivende
for hva den enkelte gjor for klima

Det eldste utpeker seg ved a veere
mer opptatt av a redusere eget forbruk
og de kaster mindre mat

7 ~
3 , ';' /m"" o | tillegg til at de gjgre mer bruk av
| -3 Q‘s\f{‘ 4 kollektivtransport og kjgrer mindre bil
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Penger spart er viktigste motivasjon
for a reparere i stedet for a kjope nytt

Penger spart pa a reparere fremfor a
kjgpe nytt
At det finnes steder i naerheten som
kan reparere

At jeg selv kan reparere

Enkel tilgang og innlevering til
reparasjonstjenester

Gratis eller rimelige reservedeler

Reparasjon kan utfgres raskt

At produktet er enkelt a transportere
eller levere til reparasjon

Moms pa reparasjon fiernes

Miljghensyn

Lengre garantiperioder etter
reparasjon
Hayere kvalitet pa
reparasjonstjenester

Annet
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26% reparerte sist gang noe gikk i stykker
Over halvparten kjgpte nytt fordi:

Jeg kjgpte nytt fordi reparasjon ville ha
kostet like mye/mer

Jeg kjapte nytt fordi det var enklere

garantere at jeg matte kjgpe nytt

Jeg kjgpte nytt fordi det er mangel pa
steder & reparere

Jeg kjgpte nytt fordi jeg ikke visste hvor
produktet kunne repareres

Jeg kjopte nytt fordi reparasjon ikke ville I 6

Jeg kjapte nytt fordi jeg trengte produktet 5
raskt

5% kjopte brukt som erstatning, og like mange (5%)
valgte a ikke erstatte produktet
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Kun 17% er generelt skeptiske til barekraftige
produkter pa grunn av potensielt darligere
ytelse eller produktlevetid

27%
er villig til & betale mer
for baerekraftige produkter

16%
tror baerekraftige produkter har

hayere kvalitet

S ‘;'; e st ' 12%
' £ foretrekker baerekraftige produkter
selv om de kan ha darligere ytelse

31% har ingen sterke meninger
om beaerekraftige produkter
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28% er opptatt av miljgmerking ved valg av produkter

v
N/

\ 1234 5678

\

Miljgmerket
emballasje
Oppfyller strenge krav

til kjemikalier og
baerekraftige ravarer

Sveert liten betydning

Ganske liten betydning

Verken eller

Ganske stor betydning

Sveert stor betydning

Vet ikke

4

4

- 28%

ICANTAR
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Fa er opptatt av miljgvennlighet og
baerekraft ved kjop av mgbler

Kvalitet I 51
Komfort I 47
Levetid I 45
Design og stil NG 36
Lav pris NN 30
Materialene som er brukt N 12
Tilgjengelighet I 11
Kundeservice M 9
Leveringstid M 6
Miljgvennlighet 1l 6
Produkttester Hll 5
Beaerekraft Il 5
Monteringstjenester M 4
Merkevare W 3
Annet I 2
Anbefaling fra andre I 1
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54% av forbrukerne har ikke hatt behov for a stramme inn
pa eget forbruk som folge av energikostnadene siste vinter

- Jeg/vi har ikke hatt behov for & —For & kunne betale regninger har —P3a grunn av hgye energikostnader er
stramme inn pa hva vi bruker penger jeg/vi veert mer forsiktig med hva det flere regninger enn normalt jeg/vi
pa jegl/vi bruker penger pa ikke far betalt

100 100 100
80 80 80
60 60 60
51 54
48 47
44 44 40
40 40 /N7 40
20 20 20
4 4 3 3
0 0 0
2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025
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Penger tjent er viktig motivasjon
for a fa flere til a energieffektivisere
egen bolig

Gode
tilskuddsordninger
eller skattefradrag

ke verdien pa
boligen

Hay strempris 31

21% vil energieffektivisere

Klimah ' il Kli
Imahensyn boligen av hensyn til klima

Rimelig lan

Palegg eller krav fra
myndighetene

Veiledning fra 10
energiradgiver
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Det er skonomi som fgrst og fremst
hindrer flere fra a installere
solcellepanel pa egen bolig

Prisnivaet ma ned

Bedre gkonomiske statteordninger

Batterilasning for lagring av strem som
ikke brukes

Solenergi ma veaere del av felles
investering i borettslag eller sameie

Betalingsordninger for stram som ikke
brukes

Lettere saksbehandling og faerre
sgknader om tillatelser

Bedre informasjon
Hoy strempris
Bedre design/estetikk

Annet
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34% eier eller disponerer elbil
15% har ikke tilgang til bil

e E | D Ladbar hybridbil = Bensinbil
Dieselbil = Hydrogenbil e Har ikke bil
49
50
41 41 40
40 38 37
34 34 34
\\ 32 33 30 34 _
30 T~ 29 g9 =
\
20 /
20 18 19 /
————— 16 /14 15 16 16 15
12 ><\ —
/ 10 9 10 10 10
10 / — 8
v
1 1 1 1 2 1 1
0
2016 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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51% er ikke villige til a gi avkall pa
eller redusere bilbruken

24% kan veere villige til a endre sine bilvaner,
men setter som betingelse at kollektivtilbudet
ma bli bedre

Det er ytterst fa som peker pa andre forhold:
— Bedre bildelingsordninger (4%)
—Bedre byplanlegging (3%)

—Flere sykkelveier (2%)

— Skyssordninger (2%)
—Hayere bilavgifter

—Hayere drivstoffavgifter (2%)
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Rimeligere kollektivtransport er hva

'KANTAR

Gratis eller rimeligere kollektivtransport
Satse mer pa jernbane

Beholde dagens fordeler for elbil

Bedre tilrettelegging for syklister og
gaende

Satse mer pa utslippsfrie busser og tog

Begrense flytrafikk ved f.eks hoyere
avgifter

Tilrettelegge for bildeling og sykkeldeling
Bompenger og dyrere drivstoff

@ke produksjon og bruk av biogass

TN AT, |

flest mener bor prioriteres

| arbeidet med a tilrettelegge for mer
klimavennlig transport i Norge

63

46

26

23

23

-11
-11
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33% mener a ha sett klimaendringer
| eget naermiljo

/ N De som er opptatt av klima
- —4END>A er mer tilbgyelige til & rapportere om
/ \ NP klimaendringer i eget naeromrade
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Endring i start og varighet av arstider
er hva flest merker seg

Endringer i start/varighet av arstider
Mindre sng

Hyppigere skybrudd/kraftig regn
Mer regn

Hgyere temperatur

Mer flom

Endringer i dyre- og/eller planteliv
Flere jordras/jordskred

Flere stormer eller orkaner

Flere skog- eller lyngbranner
Lavere temperatur

Mer sng

Mindre regn

Annet
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Mer flom, ras og jordskred

- s : ]
|

— er hva flest mener vi kan vente oss
: | tiden framover
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Flere ras og jordskred
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Mer flom

N
»

Flere stormer og orkaner

Dyre- og plantearter som forsvinner

N
w

Flere skog/lyngbranner

I

Tarke

Fremmede (nye) dyrearter

N
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N
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Havnivastigning

N
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Ekstrem varme

N
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Folkeforflytning
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For 55%
vil mulig effekt av klimaendringer
ha betydning for hvor de vil bo

<ore
i 1l
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Det er fare for skred flest vil legge
mest vekt pa hvis de skal velge
nytt bosted i dag

Liten fare for skred (jordskred,

sngskred) 56

Liten fare for flom

Liten fare for vannrestriksjoner -

Andre forhold ‘ 2

God skjerming ved ekstremvaer
(sterk vind, styrtregn)
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54% er bekymret for hvilke
konsekvenser klimaendringer kan fa
for dem selv og deres naermeste

- Hele utvalget

Har sett konsekvenser av klimaendringer

84
e e T8 79 177 | 44
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60 58 | 57 | 88 | __
\ 52 o4 o4 53 - ~ oY o4
N a4 }
Tt

2010 2010 2011 2013 2014 2015 2016 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

eva.fosby.livgard@kantar.com

© Kantar 2025 | 44



KANTAR

Allikevel ser 51% lyst pa framtiden

og har tro pa at vi globalt sett vil lykkes med a redusere
utslipp av klimagasser

Andel lyst/meget lyst

/) 100
Jeg ser meget
lyst pa 5
framtiden
.. 80
g Optimister
Jeg ser lyst pa 51% 61
framtiden 50 58 59 cs
54
51
48 47
Jeg ser markt
pa framtiden 40
Jeg ser meget
merkt pa 20
framtiden
0
Vet ikke 14 2016 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Takk for oppmerksomheten

Eva Fosby Livgard
eva.fosby.livgard@kantar.com

+47 922 504 05

www.kantar.no
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